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EMENTA

Técnicas de captacdo, organizacdo, planejamento, analise e controle na execucdo de eventos.
Patrocinio, apoio e comercializacdo de eventos. Relagcbes com a midia. Perfil profissional do
produtor de eventos. Os eventos como importante ferramenta da comunicacdo, do marketing e da
cultura.

CONTEUDO PROGRAMATICO

A importancia dos eventos para a comunicagéo e a cultura
O profissional de eventos e o trabalho em equipe
Classificacdo e tipos de eventos

Captagdo de recursos para eventos

Planejamento e organizacdo de eventos

Elaboracédo do projeto do evento

Realizacdo do evento

Analise e mensuracdo dos resultados
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