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EMENTA

Planejamento de campanhas e pecas publicitarias na era da comunicacdo integrada e da
convergéncia de midias.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e A funcdo do planejamento

O papel do planejador

A importancia da pesquisa de mercado
O comportamento do consumidor
Analise do ambiente mercadolégico
Matriz SWOT

Planejamento integrado de comunicagao
Apresentacgses e relatorios
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